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...aide au développement du sport de haut niveau / professionnel -------------------- 91%
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UNE ETUDE REALISEE PRO-BONO PAR OCCURRENCE POUR SPORSORA & ENTREPRISES ET MEDIAS | METHODOLOGIE :

Etude online réalisée du 02 au 07 mars 2023, auprés de 1 500 individus représentatifs de la population francaise 4gée de 18 ans et plus.

A PROPOS D’'OCCURRENCE
Occurrence-= Groupe IFOP, membre de SPORSORA; cabinet d’études et de conseil spécialisé dans‘|'évaluation de I'efficacité des
OCCUIfENCE stratégies de communication. Depuis 25 ans Oecurrence accompagne les annonceurs, les marques et les/fédérations sportives dans

GROUPE IFOP —leyrs démarches\d’évaluation et d’études enFrance et a Jinternational :'e-rep, mesure de la visibilité médias;-ROlL de campagnes, études
gualitatives et quantitatives.

*Cette infographie a été congue.en utilisant des ressources de Flaticon.com et Unsplash.com.
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